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1 Цель самостоятельной работы 

Целью самостоятельной работы обучающихся по дисциплине 

«Цифровой маркетинг территорий» является ознакомление с принципами 

создания и функционирования систем искусственного интеллекта.  

2 Задачи самостоятельной работы 

Основными задачами самостоятельной работы обучающихся по 

дисциплине «Цифровой маркетинг территорий» являются: 

− обеспечить представлениями о методах дедуктивных, абдуктивных и 

индуктивных рассуждений, методе прямого и обратного вывода;  

- научить применять продукционные модели и модели логического вывода для 

обоснования стратегии управленческих решений. 

3 Трудоемкость самостоятельной работы 

Трудоемкость самостоятельной работы обучающихся по дисциплине 

«Цифровой маркетинг территорий» составляет 89,75 часа в очно-заочной 

форме обучения 
 

4 Формы самостоятельной работы 

По дисциплине «Цифровой маркетинг территорий» предусмотрены 

следующие формы самостоятельной работы: 

     - изучение учебных пособий; 

- подготовка к тестированию; 

     - подготовка к зачету. 

 

5 Структура самостоятельной работы 
очно-заочная форма обучения 

 

Изучаемая 

тема 

Форма 

самостоятельной 

работы 

Содержание самостоятельной работы 

Трудо-

емкость, 

ч 

1 2 3 4 

Раздел 1 

Основы 

цифровой 

трансформ

ации 

Изучение 

учебных 

пособий 

Сущность и принципы цифровой деятельности 

в государственном и муниципальном 

управлении. Направления цифровизации 

государственного и муниципального 

управления. Информационная политика в РФ. 

22 

Цифровое 

взаимодей

ствие 

власти и 

общества 

Подготовка к 

тестированию 

Принципы и механизмы открытости. 

Международные исследования внедрения 

технологий открытого государственного 

управления и практики гражданского участия в 

принятии решений органами власти. Система 

открытого правительства в РФ, его основные 

функции. 

22 



4 
 

Информац

ионное 

общество 

и 

электронн

ое 

правительс

тво 

Изучение 

учебных 

пособий 

Государственные институты в информационном 

в обществе. Тенденции развития 

информационного общества. Системы 

межведомственного электронного 

взаимодействия 

22 

Государст

венные 

услуги в 

электронн

ом виде 

Подготовка к 

зачету   

Оптимизация исполнения функций органов 

государственной власти. Реинжиринг и его 

отличие от других процессов преобразований. 

Процессный подход и системы менеджмента 

качества. Нормативно-правовая база разработки 

административных регламентов. 

23,75 

 

6 Учебно-методическое и информационное обеспечение 

самостоятельной работы 

6.1 Электронные учебные издания 

Основная литература: 

1. Гринберг, А. С. Информационные технологии управления : учебное 

пособие / А. С. Гринберг, Н. Н. Горбачёв, А. С. Бондаренко. – Москва : 

Юнити-Дана, 2017. – 479 с. : ил., схем. – Режим доступа: по подписке. – 

URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=685108 – Библиогр.: 

с. 433-434. – ISBN 5-238-00725-6. – Текст : электронный. 

a. Дополнительная литература: 

2. Москалев, С.М. Интернет-технологии и реклама в бизнесе : учебное 

пособие / С.М. Москалев ; Министерство сельского хозяйства РФ, 

Санкт-Петербургский государственный аграрный университет. - Санкт-

Петербург : СПбГАУ, 2018. - 101 с. : ил. - Библиогр. в кн. ; То же 

[Электронный ресурс]. - URL: 

http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=491717. 

 

6.2 Электронные образовательные ресурсы: 

1) Электронно-библиотечная система «ЛАНЬ». URL: Режим доступа: 

https://e.lanbook.com 

2) Электронно-библиотечная система «Университетская библиотека 

онлайн». URL: http://biblioclub.ru 

3) СПС «Консультант +». 
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http://biblioclub.ru/index.php?page=main_ub_red

